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Designacéo do Projeto: Plano de Internacionalizagdo da Sampedro para o horizonte temporal 2015-2017

UNIAO EUROPEIA

Fundo Europeu
de Desenvolvimento Regional

Codigo do Projeto: POCI-02-0752-FEDER-011775
Objetivo Tematico: Reforgar a competitividade das pequenas e médias empresas
Regi&o de Intervencgéo: Norte

Entidade beneficiaria: Empresa Industrial Sampedro, S.A.

Data de aprovacao: 2016-01-26

Data de inicio: 2017-09-03

Data de conclus&o: 2018-03-03

Custo total elegivel (aprovado): Euro 424.621,68

Apoio financeiro da Unido Europeia (aprovado): Euro 191.079,76

Objetivos, atividades e resultados atingidos:

O "Plano de Internacionalizagdo da Sampedro para o horizonte temporal 2015-2017”, apresentado pela Empresa Industrial Sampedro,
S.A. ("Sampedro" ou "Empresa") ao Sistema de Incentivos a Internacionalizagdo de PME ("SI Internacionalizagdo PME") referenciado com
0 numero 11775, visou a promocéo da presenca da Empresa no mercado global.

Assim, na vertente da internacionalizacédo, a Empresa realizou um conjunto de ac¢des de investimento, enquadrado nas tipologias:

e  Desenvolvimento e promocéao internacional de marcas (Aces de promocéo): A Empresa levou a cabo diversas ag6es de
promog&o para divulgacado das suas colecdes anuais de téxteis-lar, tendo apresentado novos padrdes/ estruturas e
propriedades técnicas melhoradas, alinhadas com as Ultimas tendéncias de moda, assim como uma nova gama de colchas
matelassé e fustdo, caracterizadas por uma contextura distinta da restante roupa de cama disponibilizada pela Empresa,
possuindo ainda um toque macio e uma boa estabilidade dimensional. As acdes de promogcao realizadas no contexto do
presente projeto permitiram a Sampedro potenciar a venda junto de novos clientes presentes quer nos novos mercados
geograficos perspetivados (nomeadamente Chile e Nova Zelandia e China), quer em mercados em que detinha uma presenca
menos relevante e/ou em que identificou oportunidades para conquistar uma presen¢a mais forte (nomeadamente Alemanha,
Austrélia, Austria, Bélgica, Canada, Colémbia, Coreia do Sul, Dinamarca, Espanha, Franca, Holanda, Irlanda, Itélia, Pol6nia,
Reino Unido, Suécia e Suica).

. Conhecimento de mercados externos (Feiras/Eventos): A Sampedro participou nas feiras internacionais de referéncia do setor,
a saber: Home Textiles Market Week e Heimtextil, o que contribuiu para reforgar a sua presenga nos mercados externos dado
que o prestigio e a visibilidade destas feiras atraem clientes e fornecedores de varios mercados, incluindo potenciais novos
clientes. Adicionalmente, a sua presenca nestas feiras internacionais permitiu-lhe ndo sé contactar com os principais players do
setor, como ainda obter informagdes relevantes sobre a sua concorréncia e sobre os produtos recentemente desenvolvidos no
ambito do setor téxtil, contribuindo assim para um acompanhamento continuo e atualizado de novas tendéncias e técnicas
téxteis. A este nivel, importa referir que se registou uma sobre-execugéo nesta tipologia de despesa, a qual resultou
fundamentalmente da sua participacédo da feira Heimtextil na edicdo em 2018, inicialmente n&o prevista no contexto do projeto.

e Introducédo de novo método de organizacdo nas praticas comerciais ou nas relacdes externas: A Sampedro contratou dois
novos quadros técnicos altamente qualificados com responsabilidades especificas a nivel comercial.
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